


Gestes Propres est une association reconnue 
d’intérêt général qui depuis plus de 50 ans agit 
avec une communauté d’acteurs et de 
partenaires pour lutter contre les déchets 
abandonnés (diffus et dépôts).



Notre mission consiste à mener des 
actions de sensibilisation pour que le 
geste de jeter ses déchets n’importe où, 
devienne impensable.

27% des Français avouent avoir déjà 
jeté un déchet (Ifop 2020)

25% des Français sont auteurs de 
dépôts sauvages en milieux urbains 

et péri-urbains (Ifop 2024)



Campagnes d’affichage



 2,8milliards de vues estimées

Campagnes d’affichage





L’ATELIER JUNIORS 
« NON AUX DECHETS SAUVAGES ET 

MARINS, OUI AUX GESTES PROPRES » 

UN CONTE LIVRE + VERSION AUDIO
« LES 6 PETITS DECHETS 

ABANDONNES »

DES VIDEOS DESTINÉES 
AUX ADOS

Des outils pédagogiques

https://www.youtube.com/watch?v=c-K8wb-oZKM
https://www.youtube.com/watch?v=M7VqqZ3gAnw




150 ESPACES NATURELS EN FRANCE 120 PORTS DE PLAISANCE ENGAGÉS

Des programmes dédiés aux espaces naturels



Un dispositif issu d’études 
de terrain

10



L’équipe projet



La chronologie du projet

Décembre
2022

Etat des lieux T0 
:

Inventaire
Comptage
Enquêtes 
usagers

Janvier – Mai
2023

Identification 
des supports

Proposition de 
pistes créatives

Juin
2023

Prétest
Sélection piste 

créative

Juil – Août
2023

Exécution, 
validation,  

production des 
outils

Sept – Oct
2023

Lancement
Déploiement du 

dispositif

Novembre
2023

Mesure T1 : 
Comptage

Décembre
2023

Clôture
Mesures T2 : 

Comptage
Enquêtes 
usagers



Des mesures et observations utiles pour la 
conception du dispositif et son évaluation
• L’étude initiale était particulièrement importante, puisqu’elle a permis de récolter les données et 

observations qui permettront de concevoir le dispositif souhaité
• Ces mesures ont été réitérées par la suite pour tenter d’observer des changements liés au dispositif

Comptage des 
déchets au sol

Avant (T0)
Pendant (T1)

Après (T2)

Met en évidence les 
quantités et natures 

des déchets retrouvés

Enquête 
psychosociale & 

comportementale

Avant (T0)
Après (T2)

Enseigne sur la gestion 
des déchets par les 
usagers, et sur leur 

relation à la propreté 
de l’espace urbain



Enseignements de l’état des lieux – T0
Focus comptage des déchets
• Certains craignent de mettre le feu aux poubelles en y jetant des mégots

• Les poubelles ne sont pas suffisamment visibles

• Des déchets jetés dans des poubelles même lorsque celles-ci sont trop pleines, qui risquent de finir au 
sol

• Prédominance des petits déchets qui représentent 90% des déchets au sol : mégots, papiers, 
emballages

• Corrélation entre déchets abandonnés et nombre de montées dans les bus (mais pas avec le nombre de 
descentes)



Enseignements de l’état des lieux – T0
Focus enquête comportementale
• Des cantonniers dont le travail est peu estimé par certains habitants, voire qui légitiment l’abandon 

de déchets au sol

• Il y a une attente de pédagogie sur l’impact des déchets abandonnés

• Très peu de personnes interrogées disent qu’il n’est pas grave d’abandonner des déchets, quelle 
que soit leur nature (mégot, canette, meuble…). Mais quelques-uns disent aussi que ca se fait

• Les petits papiers sont tout de même considérés comme un peu moins graves

• Certains territoires se démarquent par une approche un peu moins honteuse de l’abandon de 
déchets, par une forme de normalité



L’étude du terrain, les observations des comportements des usagers, et les retours des cantonniers 
et conducteurs de bus ont permis de concevoir un dispositif :

Qui active la 
fierté 

d’appartenance 
à un territoire, 
à son lieu de 

résidence

Combattant 
certaines idées 

reçus, aux 
impacts 
négatifs

Offrant 
différents 
niveaux 

d’information, 
sur plusieurs 

médias

Améliorant la 
visibilité des 

poubelles, tout 
en en faisant un 

support de 
communication

Traitant 
plusieurs 

déchets du 
quotidien, dont 

les mégots

Représentant 
plusieurs gestes 

vertueux
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CLIPS AUDIO 
ET VIDEO








Si je vous dis « En ville, tous les déchets sont ramassés. »

C’est faux ! Emportés par le vent et la pluie, les déchets jetés par terre 
peuvent échapper aux agents de propreté !

Si je vous dis : « Un déchet jeté par terre sera filtré dans les égouts. »

C’est faux ! Une fois dans les canalisations, il peut parcourir des 
kilomètres jusqu’aux océans, polluant tout sur son passage.

Et oui ! les déchets c’est beaucoup d’idées reçues.

La seule VRAIE bonne idée, c’est de TOUJOURS les jeter à la poubelle.

Adoptons les gestes propres !

Clip audio n°1 (32 secondes)



Si je vous dis : « Les petits déchets polluent moins. »

C’est faux ! Exemple : Un mégot c’est du plastique et des substances 
toxiques. Une fois par terre, il pollue notre environnement pendant 10 
ans !

Si je vous dis : « Le chewing-gum : on peut le jeter par terre, c’est 
naturel ! »

C’est faux ! Fabriqué avec de la gomme plastique, il pollue pendant au 
moins 5 ans avant de se décomposer.

Et oui ! les déchets c’est beaucoup d’idées reçues.

La seule VRAIE bonne idée, c’est de TOUJOURS les jeter à la poubelle.

Adoptons les gestes propres

Clip audio n°2 (34 secondes)



Les résultats post-expérimentation

• 66% des usagers interrogés ont vu la campagne

• Les vitrophanies, affiches, et affichettes à l’intérieur des bus sont les outils ayant été le plus vus

• Les stickers sur les poubelles, vidéos, et annonces sonores ont été très peu vues/entendues car 
faiblement voire pas déployés

• 26% considèrent que la propreté s’est améliorée au cours de l’expérimentation

• 81% apprécient l’utilisation de visuels locaux sur les affichent et seuls 5% n’y adhèrent pas



« Parce qu’ici chez nous, 
adoptons les gestes propres »

« Faites comme chez vous, 
adoptez les gestes propres »

Possibilité d’adapter à des publics « touristes »





Photo d’arrière-plan à 
personnaliser avec une prise de 
vue d’un paysage représentatif 
de votre collectivité.
(format vertical, qualité suffisante à 
l’impression)

Possibilité d’insérer le logo de 
votre collectivité.

Obligation de créditer le 
photographe auteur de la photo 
de fond.

Ne pas modifier les couleurs utilisées 
(blanc et rose) sans soumettre la 
demande

Ne pas modifier les pictogrammes 
sans en faire la demande

Ne pas modifier ou supprimer la
marie-louise (cadre dans 
l’affiche)

Ne pas modifier le texte de 
l’affiche sans en faire la demande

Ne pas supprimer les logos 
partenaires





De nombreux relais sur votre territoire
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Services municipaux (Voirie, nettoiement, communication…)

Syndicat de transports

Ecoles, centres d’animations, médiathèques

Associations (Clean-up, vie de quartier…)

Bailleurs sociaux, hébergeurs vacances

Mairie, bureaux de poste, maison de santé…

Commerçants

Centres commerciaux



28 boulevard Poissonnière, 
75009 Paris

Tél: 01 44 51 05 40 
E-mail: infos@gestespropres.com
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